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Karnkraftskommunernas Samarbetsorgan (KSO)
- Kommunikations- och mediestrategi 2026

Héarmed foreldggs KSO:s styrelse ett forslag till reviderad kommunikations- och mediestrategi efter styrelse-
motet i Varberg 2025-11-20 och viss revidering 2026-05-10.

ENLIGT UPPDRAG!
Ted Lindquist
KSO- samordnare

1. Inledning

Denna uppdaterade kommunikations- och mediestrategi ersitter den tidigare versionen fran 2020 och har
utformats i enlighet med styrelsens diskussioner den 20 november 2025.

Syftet ar att sdkerstélla att KSO:s kommunikation dr samordnad, tydlig och trovirdig samt att den stirker KSO:s
roll som ett kunskapsbaserat och neutralt samordningsorgan for Sveriges kdrnkraftskommuner.

Strategin utgdr grunden f6r KSO:s interna och externa kommunikation och ska anvéndas som styrdokument for
alla kommunikations- och medieaktiviteter.

Kommunikations- och mediestrategin faststiilldes av styrelsen 2026-05-22.
2. Syfte och mal
Kommunikations- och mediestrategin ska bidra till:

e Att 0ka insynen i och forstaelsen for kommunernas centrala roll i samband med kérnteknisk
verksambhet.

o Att skapa fortroende bland allménhet, myndigheter och media genom saklig och 6ppen kommunikation.

e Att stirka medlemskommunernas gemensamma rost i energifragor som beror lokala intressen.

o Att sdkerstilla att all kommunikation fran KSO ar trovérdig, faktabaserad, enhetlig och resurseffektiv.
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3. Sammanfattande malbild

KSO:s kommunikation ska:

Bidra till fortroende och Sppenhet kring kidrnkraft som en del i Sveriges energimix.
Stirka de lokala perspektiven i den nationella energidebatten.

Framja samverkan och gemensam forstaelse mellan kommuner, myndigheter och energibolag.
Vara effektiv, saklig och 1angsiktigt hallbar.

4. Kommunikationsinriktning

KSO:s kommunikation ska préglas av:

- Saklighet — Korrekt, verifierbar och opartisk kommunikation.
- Oppenhet — Transparens i killor, processer och beslut.

- Ansvarstagande — Kommunalt och lokalt perspektiv med respekt for demokratin.

KSO:s kommunikativa roll &r informativ, inte opinionsbildande. Organisationen ska bidra till faktaférmedling,
kunskap och dialog snarare dn lobbying.

Budskapet ska alltid spegla lokal trygghet, sikerheten och samhéllsnyttan med den kdrntekniska verksamheten.
5. Malgrupper

KSO:s kommunikation riktar sig framst till:

Allminheten i medlemskommunerna och i berérda regioner.

Media och beslutsfattare pa nationell och regional niva.

Medlemskommuner och deras foretrddare samt lokala sdkerhetsndmnder.
Myndigheter och samarbetspartners inom energi, sdkerhet och beredskap.

Syftet ér att nd ut rétt, men med sérskild tonvikt pa fortroendeskapande och pedagogisk kommunikation.
6. Kommunikationskanaler

Primir kanal — KSO:s webbplats

KSO:s webbplats dr den centrala plattformen for all extern kommunikation.
e Webbplatsen ska spegla aktuella nyheter, beslut, rapporter och externa foredrag.
e Den ska fungera som referenskilla for media, allménhet och politiker.

e Publicerat material ska vara faktagranskat och godként av den ansvarige utgivaren/samordnaren.

Sekundira kanaler

e Pressmeddelanden och debattartiklar anvinds vid storre beslut eller gemensamma stillningstaganden.
o Digitala nyhetsbrev kan anvéndas internt for informationsutbyte mellan medlemskommunerna.
e Presentationer och seminarier &r en viktig del av den direkta kommunikationen med intressenter.
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Sociala medier

e KSO ska inte driva egna sociala mediekanaler i nuléget.

¢ Kommunikation via sociala medier sker endast indirekt via medlemskommunerna eller efter
gemensamma beslut av presidiet.

e Eventuell LinkedIn-ndrvaro kan 6verviagas som informationskanal for publicering av nyheter och
rapporter, forutsatt att detta kan ske inom befintliga tids- och budgetramar.

e Ingen aktiv interaktion eller debatt ska ske i sociala medier.

7. Budskap och profil
Kérnbudskap

e KSO ir kommunernas samordningsorgan i kdrntekniska fragor.
e KSO star for kunskap, samverkan och ansvarstagande.

e KSO bidrar till lokal trygghet och nationell energinytta.

e KSO friamjar trovirdighet, fakta, transparens och dialog.

Visuell och spriklig profil

e Den grafiska profilen som faststdlldes 2020 ska anvéndas.
¢ Kommunikationen ska vara faktabaserad och ha en neutral, tydlig och respektfull ton.
e Spréket ska vara inkluderande, korrekt och anpassat efter mélgrupp.

En kort budskapsmanual kan tas fram av samordnaren, som stdd for styrelsens och medlemskommunernas
kommunikation.

8. Organisation och ansvar

e Presidiet i samrad med samordnaren beslutar om huvudinriktningen for kommunikationen och
godkénner alla storre uttalanden.

¢ KSO-samordnaren ansvarar for innehéll, publicering och 16pande uppdateringar av webbplats och
material.

e Styrelsen faststéller 6vergripande riktlinjer och prioriteringar.

¢ Vid behov av kriskommunikation ska presidiet och samordnaren agera gemensamt enligt faststilld
kontaktkedja.

9. Resurser och effektivitet

Kommunikation ska bedrivas inom ramen for KSO:s budget. Eventuella satsningar pa nya kanaler, externa
tjanster ska foregas av kostnadsbeddémning och beslut i presidiet.

Samordnaren ska arligen gora en dversyn av kostnader och nytta av kommunikationsinsatserna.
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10. Uppfdljning och revidering
Presidiet ansvarar for att strategin foljs upp och revideras vid behov.

En handlingsplan for kommunikation bor tas fram, med konkreta aktiviteter och ansvarsfordelning kopplat till
denna strategi.



