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Kärnkraftskommunernas Samarbetsorgan (KSO) 
- Kommunikations- och mediestrategi 2026 

Härmed föreläggs KSO:s styrelse ett förslag till reviderad kommunikations- och mediestrategi efter styrelse-

mötet i Varberg 2025-11-20 och viss revidering 2026-05-10. 

 

ENLIGT UPPDRAG! 

 

 
Ted Lindquist 

KSO- samordnare 

 

__________________________________________________________________________________________ 

 

1. Inledning 

Denna uppdaterade kommunikations- och mediestrategi ersätter den tidigare versionen från 2020 och har 

utformats i enlighet med styrelsens diskussioner den 20 november 2025. 

 

Syftet är att säkerställa att KSO:s kommunikation är samordnad, tydlig och trovärdig samt att den stärker KSO:s 

roll som ett kunskapsbaserat och neutralt samordningsorgan för Sveriges kärnkraftskommuner. 

Strategin utgör grunden för KSO:s interna och externa kommunikation och ska användas som styrdokument för 

alla kommunikations- och medieaktiviteter. 

 

Kommunikations- och mediestrategin fastställdes av styrelsen 2026-05-22. 

2. Syfte och mål 

Kommunikations- och mediestrategin ska bidra till: 

• Att öka insynen i och förståelsen för kommunernas centrala roll i samband med kärnteknisk 

verksamhet. 

• Att skapa förtroende bland allmänhet, myndigheter och media genom saklig och öppen kommunikation. 

• Att stärka medlemskommunernas gemensamma röst i energifrågor som berör lokala intressen. 

• Att säkerställa att all kommunikation från KSO är trovärdig, faktabaserad, enhetlig och resurseffektiv. 
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3. Sammanfattande målbild 
 

KSO:s kommunikation ska: 

• Bidra till förtroende och öppenhet kring kärnkraft som en del i Sveriges energimix. 

• Stärka de lokala perspektiven i den nationella energidebatten. 

• Främja samverkan och gemensam förståelse mellan kommuner, myndigheter och energibolag. 

• Vara effektiv, saklig och långsiktigt hållbar. 

4. Kommunikationsinriktning 

KSO:s kommunikation ska präglas av: 

- Saklighet – Korrekt, verifierbar och opartisk kommunikation. 

- Öppenhet – Transparens i källor, processer och beslut. 

- Ansvarstagande – Kommunalt och lokalt perspektiv med respekt för demokratin. 

KSO:s kommunikativa roll är informativ, inte opinionsbildande. Organisationen ska bidra till faktaförmedling, 

kunskap och dialog snarare än lobbying. 

Budskapet ska alltid spegla lokal trygghet, säkerheten och samhällsnyttan med den kärntekniska verksamheten. 

5. Målgrupper 

KSO:s kommunikation riktar sig främst till: 

• Allmänheten i medlemskommunerna och i berörda regioner. 

• Media och beslutsfattare på nationell och regional nivå. 

• Medlemskommuner och deras företrädare samt lokala säkerhetsnämnder. 

• Myndigheter och samarbetspartners inom energi, säkerhet och beredskap. 

Syftet är att nå ut rätt, men med särskild tonvikt på förtroendeskapande och pedagogisk kommunikation. 

6. Kommunikationskanaler 

Primär kanal – KSO:s webbplats 

KSO:s webbplats är den centrala plattformen för all extern kommunikation. 

• Webbplatsen ska spegla aktuella nyheter, beslut, rapporter och externa föredrag. 

• Den ska fungera som referenskälla för media, allmänhet och politiker. 

• Publicerat material ska vara faktagranskat och godkänt av den ansvarige utgivaren/samordnaren. 

Sekundära kanaler 

• Pressmeddelanden och debattartiklar används vid större beslut eller gemensamma ställningstaganden. 

• Digitala nyhetsbrev kan användas internt för informationsutbyte mellan medlemskommunerna. 

• Presentationer och seminarier är en viktig del av den direkta kommunikationen med intressenter. 
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Sociala medier 

• KSO ska inte driva egna sociala mediekanaler i nuläget. 

• Kommunikation via sociala medier sker endast indirekt via medlemskommunerna eller efter 

gemensamma beslut av presidiet.  

• Eventuell LinkedIn-närvaro kan övervägas som informationskanal för publicering av nyheter och 

rapporter, förutsatt att detta kan ske inom befintliga tids- och budgetramar. 

• Ingen aktiv interaktion eller debatt ska ske i sociala medier. 

7. Budskap och profil 

Kärnbudskap 

• KSO är kommunernas samordningsorgan i kärntekniska frågor. 

• KSO står för kunskap, samverkan och ansvarstagande. 

• KSO bidrar till lokal trygghet och nationell energinytta. 

• KSO främjar trovärdighet, fakta, transparens och dialog. 

Visuell och språklig profil 

• Den grafiska profilen som fastställdes 2020 ska användas. 

• Kommunikationen ska vara faktabaserad och ha en neutral, tydlig och respektfull ton. 

• Språket ska vara inkluderande, korrekt och anpassat efter målgrupp. 

En kort budskapsmanual kan tas fram av samordnaren, som stöd för styrelsens och medlemskommunernas 

kommunikation. 

8. Organisation och ansvar 

• Presidiet i samråd med samordnaren beslutar om huvudinriktningen för kommunikationen och 

godkänner alla större uttalanden. 

• KSO-samordnaren ansvarar för innehåll, publicering och löpande uppdateringar av webbplats och 

material. 

• Styrelsen fastställer övergripande riktlinjer och prioriteringar. 

• Vid behov av kriskommunikation ska presidiet och samordnaren agera gemensamt enligt fastställd 

kontaktkedja. 

9. Resurser och effektivitet 

Kommunikation ska bedrivas inom ramen för KSO:s budget. Eventuella satsningar på nya kanaler, externa 

tjänster ska föregås av kostnadsbedömning och beslut i presidiet. 

 

Samordnaren ska årligen göra en översyn av kostnader och nytta av kommunikationsinsatserna. 
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10. Uppföljning och revidering 

Presidiet ansvarar för att strategin följs upp och revideras vid behov. 

 

En handlingsplan för kommunikation bör tas fram, med konkreta aktiviteter och ansvarsfördelning kopplat till 

denna strategi. 

 


